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Het lijkt wel alsof Om te voorkomen dat je verdrinkt in
we als altijd iets al het studiewerk, ligt hier de zomerse
nodig hebben Freem voor je. Deze editie zit boordevol

. om naar toe te interessante en luchtige artikelen. Zo lees
Fysieke oplage

leven. Dat biertje je een toffe reportage over de commu-
250 exemplaren van vanavond, nicatieafdeling van NS en een boeiend

dat leuke festival-  interview met reisfotografe Laura Vink.
Hoofdredactie weekend of dat Ook vind je de zomer bucketlist, met
Elze Roes weekendje weg allerlei tips voor deze zomer. Wil je nog

met vrienden. graag gebruik maken van je studenten
Eindredactie Menig student OV? Wees dan een dagje toerist in eigen

denkt niet in kalenderjaren, maar in land. Blijf je liever thuis met een lekker

Elze Roes collegejaren. En in dat geval leven we drankje in je hand? Maak dan zelf een
Evelien Schreurs eigenlijk dat hele jaar toe naar onze zomerse cocktail met behulp van de
Lisanne Vergouwen favoriete periode: de zomervakantie! cocktailrecepten uit deze Freem.
Marthe Kamphuis Die staat nu eindelijk voor de deur.

Bk Ve CverveEsi Ik wens je nog veel succes met de laatste

Maar die deur kan nog niet open. loodjes en alvast een hele fijne zomer-
. De laatste check van je scriptie, die vakantie. Met deze Freem is vervelen in
Beeldredactie laatste weken stage, het afronden van ieder geval geen optie!
Celesta Kuling het leerproject of het blokken voor
Karsten Albers tentamens. Op dit moment lijkt de Elze Roes Hoofdredacteur 2017-2018
Marthe Kamphuis zomervakantie nog heel ver weg.Tja,
die laatste loodjes wegen letterlijk het

Lisanne Vergouwen
zwaarst.
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Na haar studie Bewegingswetenschappen en drie maanden gewerkt te hebben besloot Laura Vink te starten als
zelfstandig ondernemer en van haar hobby haar werk te maken. Ze zou wel zien hoe het ging lopen. Op 9-9-2009
schreef ze zich in bij de Kamer Van Koophandel. Nu, bijna negen jaar later, is ze een succesvolle reisfotografe met
haar eigen website vinkacademy.nl waar ze online cursussen op aanbiedt, blogposts schrijft en waar vele tips om-
trent fotografie te vinden zijn. Onlangs is de tweede druk van haar boek Reisfotografie uitgekomen.

Hoe heb je de fotografievaardigheden

geleerd?

“lk ben grotendeels , dus

ik heb het mezelf voornamelijk
aangeleerd. Ik heb wel wat

" cursussen gevolgd in het

begin. Je moet toch altijd

een beetje weten wat

‘diafragma’ en der-

gelijke betekent.

deed ik al
snel het
aller-
liefst.
Maar in
Neder-
land ging
ik er niet altijd
op uit om iets
te fotograferen.
Door de opdrachten
van de cursussen ben ik
begonnen met kinderfoto-
grafie. Ik had daarvoor nog
nooit kinderen gefotografeerd.
Vanuit daar ontstond mijn werk als

”

Hoe is het toen verder gegaan?

“Drie jaar geleden ben ik met mijn vriend
drie-en-een-halve maand op reis geweest.
We vertrokken in februari. Ik heb toen

voor mijn reis gezegd dat ik dat jaar geen
kinderfotografie zou doen. Uiteindelijk
mistte ik het niet en had ik nog genoeg te
doen en andere ideeén. Toen ben ik ook
begonnen aan mijn boek .k
had ook wat ruimte in mijn hoofd nodig om
dat te realiseren. lk ben toen definitief met
kinderfotografie gestopt. Als ik op reis foto's
maak dan doe ik dat voor mezelf. Ik merk
dat ik tot betere foto’s kom op het moment
dat ik het echt voor mezelf doe en dat ik
daar blij van word. Natuurlijk gebruik ik alle
foto’s ook heel vaak voor ,
maar het is geen must. Dat er geen druk op
zit, dat is anders als je klanten hebt, zoals
bij kinderfotografie.”

TEKST MING EBBINKHUIJSEN
BEELD LISANNE VERGOUWEN

Hoe heb je ervoor gezorgd dat je website
zo populair is geworden?

“lk begon met , later
is daar vinkacademy.nl uit ontstaan. In die
tijd was het nog heel erg het twittertijdperk.
Dan zette ik op mijn blog dat ik een nieuwe
foto had geschoten. Dat plaatste ik dan ook
op twitter en daar kwamen dan 20 reacties
op. Het was ook heel erg in het begin van
facebookpagina’s. Ik ben daar niet met een
strategie in gegaan. Ik deed gewoon wat ik
leuk vond en ik bleef de hele tijd persoon-
lijk. Toen kwam er door mijn fotografie de
vraag: ‘Hoe doe je dat? Hoe moet ik mijn
camera instellen?’ [k merkte dat er een
vraag was naar informatie en

Dus ik begon met het geven van work-
shops.Toen ben ik Vink Academy gestart,
op mijn 25e verjaardag. Daar zat maanden
aan werk vooraf aan vast en op mijn 25ste
verjaardag was het ‘tadaaaa, daar is Vink
Academy!” Ik had al best wel een publiek
opgebouwd via mijn andere website en de
facebook pagina. Ik ben toen emailadressen
gaan verzamelen. Die mensen kon ik dan
weer mailen als ik nieuwe artikelen had
geschreven, of als ik weer een workshop
gaf. Uiteindelijk kwam daar een online cur-
sus en mijn boek bij. Op deze manier heb
ik mijn publiek opgebouwd, die mij heel
graag volgt. Inmiddels is dat opgelopen tot
33.000 mensen die geabonneerd zijn op
mijn nieuwsbrief. Ik stond laatst in de Ziggo
Dome en toen had ik even gegoogeld hoe-
veel mensen daarin passen, 17.000 zijn dat
er. Ik kan dus met mijn nieuwsbrieflezers
bijna twee keer de vullen. En
toen dacht ik wel echt “Wow, dat zijn er echt
heel veel!l"”

Waarom besloot je om je boek ‘Reisfotogra-
fie’ te gaan schrijven?

“lk was met mijn vriend op onze Big Trip
van 3,5 maand. Een vriendin van me zei:
‘Laura, je moet iets met je reisfoto’s gaan
doen. Je moet een boek gaan uitbrengen’. Ik
dacht eerst nog ‘Wie zit er nou op mijn reis-
foto’s te wachten?’ Ze had een soort zaadje
geplant en dat ging groeien. Gedurende de

reis kwam ik erachter dat ik eigenlijk alles
wel een keer gefotografeerd had. Ik had
voor het eerst walvissen gefotografeerd, ik
had gefotografeerd,
wildlife, dieren, mensen, steden. Ik dacht

ik heb eigenlijk het hele totaalpakketje als

ik mijn archief erbij pak en de foto’s die ik
nu maak. Dat idee is verder gaan borrelen.
Toen besloot ik dat boek te gaan schrijven.
lk ging het in eigen beheer uitgeven zodat ik
het helemaal kon maken zoals ik dat wilde.
Het is nu twee jaar geleden dat het boek
uitkwam. En de tweede druk is nu sinds
een maandje ook uit. De eerste oplage
was 2.000 stuks. Daar was ik ook
heel trots op.”

Heb je een specifieke plek
waarvan je denkt ‘hier heb
ik de allermooiste foto’s
gemaakt’?

“Op dit moment
neig ik een
beetje naar
Myanmar,
maar dat
is

heel

erg inge-
kleurd met
de ervaring
die ik daar heb
samen met mijn
beste vriendin. Je
bent altijd gekleurd
door de ervaring die je
had bij het maken van de
foto. Een grappig voorbeeld:
ik heb een keer een Tunesische
slager gefotografeerd. Het was {
meer dan 30 graden en er hing een
geslacht schaap, die hing er al 2 of 3
dagen. En de geur, het stonk er zo erg.
Maar het was zo’'n mooi plaatje. Ik was op
dat moment misselijk van de geur toen ik
de foto maakte en de eerste weken nadat ik
thuis kwam kon ik niet naar die foto kijken
zonder weer misselijk te worden. Zo sterk
was die connectie.”

AN



Hoe zoek je uit naar welke plek je gaat?
“Bij deze slager was het wel echt toevallig.
Soms doe ik research, maar ik wil ook weer
niet te veel research doen. Want, stel je
voor, je doet de National Geographic open.
En je ziet foto’s van prachtige bestemmin-
gen. Dat is vaak met mooi licht, of dat per
toeval een luipaard naast de weg ligt. Als
ik zo'n plaatje zie dan wil ik ook zo’'n mooie
foto maken. Maar op het moment dat jij
daar komt, moet ook het licht goed zijn. Of
moet je ook het geluk hebben dat die lui-

paard naast de weg ligt om hem te fotogra-

feren. Op het moment dat ik research doe
zie ik zoveel mooie foto’s, dan kan ik ook
onzeker worden. Misschien heeft die foto-
graaf wel 3 weken lang op de loer gelegen
voordat hij eindelijk die luipaard mooi kon
fotograferen. Mensen moeten realiseren
dat het soms geluk is, maar soms zit er ook
heel veel tijd en energie in een mooie foto.”

Ga je vaak samen met mensen op reis of
alleen?

“lk ga meestal wel samen op reis met

mijn vriend of mijn beste vriendin. Soms
ga ik alleen, vorig jaar ben ik alleen naar
Kopenhagen geweest. Dat had ook wel een
beetje met het doel dat er een herdruk van
mijn boek Reisfotografie aan zat te komen.
In de eerste druk had ik 28 landen. Ik

wilde eigenlijk minstens 10 nieuwe landen
kunnen toevoegen. Dat zijn er uiteindelijk
12 geworden. Nu staan er dus 40 landen in
het boek. Dan maak ik hele lange dagen,
van ‘s ochtends vroeg tot ‘s avonds laat.
Dan wandel ik, dan fiets ik. Dan bedenk ik
ook van ‘het is nu zonnig, dus kan ik nu het
beste daar fotograferen’ en ‘die plek wil ik
naar toe als het slecht weer is’, ‘daar wil ik
de zonsondergang fotograferen’, ‘daar het
blauwe uurtje’. Dan heb ik echt een hele
planning hoe ik de dagen ga doorbrengen.”

Wat voor materiaal neem je allemaal mee
op reis?

“Oh ik ben echt een heel slecht voorbeeld
daarin. lk neem alles mee, mijn cameratas
zit vol. Ik heb een spiegelreflexcamera.
Mijn favoriete lens is de 24-70mm lens. Die
gebruik ik het vaakst. Dan kijk ik, wat ga ik

doen? Ga ik landschappen fotograferen?
Dan moet er ook een groothoek mee. Ga ik
dieren fotograferen? Dan moet er ook een
teleobjectief mee. Kom ik bloemetjes te-
gen? Dan moet er een macrolens mee. Dus
in de praktijk komt het er op neer dat ik met
7, 8 of 9 kilo apparatuur in mijn camerarug-
tas op reis ga. Zegt niet dat ik dat elke dag
altijd bij me heb. Maar ik weet gewoon dat
ik chagrijnig word als ik de lens thuis heb
gelaten die ik op een moment heel goed
had kunnen gebruiken. Ik ben dan liever
chagrijnig dat ik een te zware rugtas heb
tijdens een wandeling.”

Je zet ook regelmatig foto’s op Instagram.
Hou je bij het maken van foto’s ook reke-
ning met het 1:1 kader van Instagram?
“Toen we drie jaar geleden op wereldreis
waren, kon je alleen nog maar vierkante
foto’s op Instagram zetten, dus niet liggend.
Toen betrapte ik mezelf er echt op dat ik tij-
dens het fotograferen dacht ‘Dit is een hele
goede compositie, maar vierkant kan dat
echt niet’. Dan ging ik de foto nog een keer
maken voor vierkant formaat.”

Krijg je ook veel sponsorverzoeken of sa-
menwerkingen aangeboden?

“Bijna niet eigenlijk. Ik krijg wel eens
mailtjes van websites die echt totaal niks te
doen hebben met fotografie. Het grappige
is, aan de ene kant voel ik me best gepas-

seerd. Dan denk ik ‘hallo jongens, waarom
krijg ik niks toegestuurd? Waarom mag ik
niet op dat persreisje mee? Ik heb ook veel
volgers’. Aan de andere kant als ik het wel
zou krijgen, zou ik hoogstwaarschijnlijk nee
zeggen. Omdat ik geen zin heb in de voor-
waarden. Of omdat ik het niet kan invullen
zoals ik het wil. Want met Vink Academy wil
ik gewoon blijven schrijven en aanbevelin-
gen geven omdat ik dat vind. Stel je voor
dat mensen weten dat ik allemaal dingen
zeg waar ik betaald voor krijg. Dat doet iets
af aan mijn authenticiteit, denk ik.”

Laatst is er een fotoreportage van jou in

de National Geographic gepubliceerd. Hoe
voelt dat?

“Ja, dat is wel mega vet natuurlijk! Dat
kwam omdat ik een beurs had gewon-

nen voor natuurfotografen. lk werd een
jaar lang gecoacht door Nederlandse top
natuurfotografen samen met twee andere
jongens. We mochten alle drie onze eigen
serie maken. lk deed dat over de Loonse
en Drunense duinen. Aan het eind van het
jaar mochten we onze serie naar National
Geographic sturen en één daarvan werd
dan uitgekozen en gepubliceerd. En dat was
die van mij! Dat is super vet. Ik had het ook
niet meer verwacht. Ik heb daar ook een
hele hoop reacties op gehad. De National
Geographic klinkt ook gewoon heel stoer.
ledereen kent het wel!”

Heb je nog een ultieme tip als het gaat om
het maken van een goede foto?

“lk denk dat de ultieme tip is dat je gedre-
ven moet zijn om een mooie foto te maken.
Daarmee bedoel ik dat je op zoek moet naar
mooi licht, dat je er veel tijd in steekt. Ik sta
vaak vroeg op voor een zonsopkomst. Ik
hou helemaal niet van vroeg opstaan, maar
elke keer als ik dat doe en ik zie weer een
zonsopkomst en het is mooi, dan denk ik
‘Yes, hiervoor doe ik het!”. Je moet ergens
op een bepaald moment willen zijn en daar
moeite voor doen. Als je altijd verwacht

dat je naar een mooie bestemming gaat en
dan ook mooie foto’s maakt, dan kom je
gewoon bedrogen thuis.”

En wat zeggen we dan?

De twee goede vrienden Thomas en Ruben treffen el-
kaar terwijl ze een ommetje maken in het winkel-
centrum. “Hey man, alles goed?” vraagt Thomas. “Jaze-
ker, en met jou?”, antwoordt Ruben. Thomas loopt ver-
der zonder iets te zeggen en verdwijnt een winkel in.

De situatie zoals hierboven beschreven klinkt
misschien gek en onwaarschijnlijk, maar toch
gebeurt dit regelmatig i onze virtuele manier
van gespreksvoering. In de afgelopen jaren
waarin sociale media enorm populair zijn
geworden, lijken er een aantal ongeschreven
regels te zijn ontstaan waar men zich blijk-
baar aan dient te houden. Hoe ver gaan deze
regels? En spelen online gesprekken inmiddels
zo een grote rol in onze samenleving dat we
bepaalde internet gerelateerde gedragsvertonin-
gen als onbeschoft kunnen beschouwen?

Laten we wel wezen, er is in de wereld van
Jobs en Zuckerberg, net als in de ‘echte’
wereld, een groot verschil tussen bedoelde
en onbedoelde arrogantie. Als Tante Annie
voor de veertiende keer op Facebook in een
openbaar bericht vraagt “HOE HET NOU MET
JE SCHOOL 1S”, dan bedoelt ze dat echt niet
vervelend. Er is dus een generatiekloof waar-
bij de oudere generatie vaak onder het kopje
‘onbedoelde arrogantie’ valt. Hoe vaak ik de
immens populaire anekdote onder jonge-

ren heb gehoord over het feit dat ze ‘ge-okt’
worden door hun ouders op WhatsApp, is bij
mij al niet meer op twee handen te tellen.

Jongeren lijken zich dus meer bewust te zijn
van deze vorm van ‘toetsenbordautisme’ dan
ouderen. In die eerste leeftijdscategorie zijn
vaak genoeg vriendschappen en relaties stuk
gegaan puur omdat iemand iets te weinig
‘ha’s’ in zijn ‘hahaha’ stopte of iets te abrupt
zonder afscheid een groepsgesprek verliet. Bij
wijze van spreken dan. Dit probleem lijkt dus
echt een grote factor te gaan spelen in relatie-

TEKST MART MEGENS
BEELD MARTHE KAMPHUIS

vorming onder jonge mensen. Misschien is het
dan toch verstandig om vanaf jonge leeftijd
kinderen aan te leren dat, buiten ‘dankjewel’
zeggen als je een worstje van de slager hebt
gekregen, het ook beleefd is om niet kortaf
met een punt op het einde te antwoorden in
chats.

De meeste jongeren die dit lezen zullen waar-
schijnlijk vele voorbeelden die ik heb genoemd
herkennen. Volgens mij is het belangrijk voor
sociale mediagebruikers om vooralsnog ge-
woon te appen en te snappen zoals ze zelf
willen. Elk vogeltje mag immers zingen zoals
het gebekt is. Maar als de blauwe vinken

je om de oren vliegen en je vaak naar een
reactie kan fluiten, zou ik toch echt even gaan
broeden op wat je misschien fout hebt gedaan
om jezelf nog uit de nesten te helpen.

v Gelezen 08:43:14
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DOCENTENDISCUSSIE

TEKST FELIX RADIUS & YANNICK CHALKIOPOULOS

Het wordt intussen eindelijk weer mooi
weer, waardoor het door veel studenten
als nog zwaarder ervaren wordt om naar
de colleges te gaan. Het kan dus wel
eens voorkomen dat de studenten een
college skippen, maar wat merken deze
docenten daarvan?

Anne merkt geen verschil tijdens dagen
met mooi weer in vergelijking met wan-
neer het geen mooi weer is. Waar Anne
geen gevolgen merkt van het mooie
weer, is dit bijTibor niet het geval.Tibor
vertelt dat vooral het tijdstip van de colle-
ges dan opvallend is, voornamelijk bij de
colleges in de ochtend wil het namelijk
nog wel eens voorkomen dat

er afmeldingen binnen druppelen. Zelf
hebben ze er nog niet over nagedacht om
een college af te zeggen door mooi weer,
maar wel om eens een college buiten

te geven. Zeker bij colleges waar geen
computers nodig zijn of alleen maar een
tekst besproken hoeft te worden, behoort
het geven van een college buiten tot de
mogelijkheden.

Studenten hebben het soms dus moeilijk
om motivatie te vinden. Wat is, naast het
feit dat dit natuurlijk jullie baan is, voor
jullie de motivatie om docent te zijn aan
de universiteit?

Anne vindt de interactie met studenten
heel interessant, waarbij ze vooral eerste-
jaars studenten heel interessant vindt
om colleges aan te geven. Eerstejaars
zijn natuurlijk net naar de universiteit
gekomen en weten nog niet helemaal
wat ze willen doen, wat de studie inhoudt
en daarbij komen ze erachter welke
onderwerpen ze heel interessant vinden.
Tibor is het hier helemaal mee eens, en

BEELD LISANNE VERGOUWEN

voegt toe dat het hem vooral motiveert
om kennis over te dragen die hij zelf

ook interessant vindt. Hij vergelijkt het
lesgeven met het coachen van een hoc-
keyteam, iets datTibor jarenlang heeft
gedaan. Als docent begin je samen met
een student met niks en bouw je samen
iets op om een bepaald doel te halen, net
zoals je met een hockeyteam gaat voor
het kampioenschap.

Waar studenten vaak ongemotiveerd ge-
noemd worden, zijn Anne enTibor allebei
juist heel tevreden met de motivatie van
hun studenten. Bij zijn vorige baan heeft
Tibor aan zijn colleges een interactie

spelletje toegevoegd, waarbij zijn studen-
ten muntjes konden verdienen. Dit werd
bijgehouden in een klassement om de
opkomst en interactiviteit in de colleges
te verbeteren. Later bleek dit te werken,
de waardering van de colleges steeg

namelijk onder zijn studenten.

Als afsluiter een vraag die, gezien het
thema van deze Freem, wel gesteld
moest worden. Hoe ziet jullie ideale
zomer er eigenlijk uit?

Tibor antwoordt direct met ‘mooi weer!’
en vindt dat komende zomer er voor
hem vrij ideaal uitziet. Hij gaat met zijn
vrouw en kinderen naar Mauritius om te
snorkelen, waarop Anne reageert dat ze
daar ook nog eens naar toe wilt. Lekker
twee weken aan het strand liggen, wordt
gezegd. Beiden zijn ook van plan om

een flink aantal boeken te lezen tijdens
de vakantie, want ze hebben er dan toch
genoeg tijd voor. Anne gaat op minder
lange reizen aankomende zomer, maar
wel naar veel locaties. Zo staan onder
andere Londen, Sicili€, Rome en een aan-
tal festivals op de agenda.

Met snorkelen en het bezoeken van veel
verschillende steden op de agenda deze
zomer, zijn onze docenten misschien
avontuurlijker dan verwacht. Wij wensen
Tibor en Anne - en natuurlijk alle andere
docenten én studenten - in ieder geval
alvast een hele fijne vakantie!

Op een zonnige dag in mei gaan we de Waal over, op naar station Utrecht Cen-
traal. Op tien minuutjes loopafstand van het station staat het hoofdgebouw
van NS. Vol verwachting zitten we bij de receptie. Hoe zou communicatie bij

NS in z'n werk gaan? Hoe gaan ze om met negatieve reacties van reizigers?

Zou NS zelf tevreden zijn over haar reputatie? Allemaal vragen die door ons
hoofd spoken. Tijd om antwoord te krijgen op deze vragen!

TEKST YANNICK CHALKIOPOULOS & ELZE ROES

BEELD MARTHE KAMPHUIS

We hebben een afspraak met Rutger
Hamelynck, manager sponsoring en
merk op de afdeling communicatie van
NS. Rutger ontvangt ons vriendelijk

en neemt ons meteen mee naar het
congrescentrum van NS, een gave plek
om te zien. Hier maakt hij ons meteen
duidelijk dat NS veel meer is dan alleen
de trein. We kijken onze ogen uit. Niet
alleen treinen staan hier op ware grootte
tentoongesteld, ook Broodzaak, Julia’s,
bagagekluizen, OV-fiets, Greenwheels
en meer zijn hier te vinden. Het is zelfs
mogelijk om in een trein te vergaderen,
wat dan ook regelmatig gedaan wordt.
We worden meteen enthousiast.

Later nemen we de lift naar de zeven-
tiende verdieping, waar de afdeling
communicatie te vinden is. Een grote
ruimte met allerlei aparte kamertjes waar
verschillende onderdelen van commu-
nicatie te vinden zijn. Wat gebeurt er

nou eigenlijk allemaal op de afdeling
communicatie bij de NS? ‘Je kunt beter
vragen wat niet, zegt Rutger lachend. De
afdeling houdt zich bezig met alles op
het gebied van communicatie, behalve
sociale media, marketing, reclame en
stakeholder management. Hier zijn apar-
te afdelingen voor, zo zitten ontzettend
veel mensen dag en nacht te twitteren op
de sociale media afdeling.

Communicatie is voor een bedrijf als NS
ontzettend belangrijk. De communicati-
estrategie van NS is om zelfrelativerend,
open, echt en verbindend te zijn. NS is
de grootste vervoerder van Nederland
en dagelijks maken veel mensen gebruik
van de services van NS. Als hier een
storing in zit of iets verandert, moeten de
reizigers dit meteen weten. Bij een stor-
ing wordt bijvoorbeeld altijd gezegd wat

er aan de hand is, zodat de reiziger weet
waar hij aan toe is. Denk aan het melden
van seinstoringen of een defecte trein.
Daarnaast zijn veel partijen afhankelijk
van NS. Wanneer er bijvoorbeeld iets ve-
randert in de dienstregeling van de NS,
zal dit goed gecommuniceerd moeten
worden met alle afhankelijke bedrijven.
Het voordeel dat NS het grootste bedrijf
is in Nederland als het op openbaar
vervoer aankomt is dat het bedrijf redeli-
jk invloedrijk is en er snel naar geluisterd
wordt bij onderhandelingen.

In crisissituaties is communicatie tevens
onmisbaar. Denk bijvoorbeeld aan een
dag met extreme weersomstandigheden,
zoals de heftige storm op 18 januari

dit jaar. Waar je zou verwachten dat dit
veel chaos op zal leveren, is dit zeker
niet het geval! Voor iedere situatie ligt
een standaard protocol klaar, denk aan
stroomstoring, slecht weer of terrorisme.
Rutger laat ons het draaiboek te zien dat
dat gebruikt is tijdens de storm. Op deze
dag werd de hele dienstregeling platge-
legd omdat het niet meer verantwoord



was dat de treinen reden en stations on-
toegankelijk werden. Een uitzonderlijke
gebeurtenis, die al jaren niet had plaats-
gevonden. In het draaiboek staat dan
van tijd tot tijd precies uitgelegd welke
communicatie plaats gaat vinden. Deze
protocollen staan vast maar er wordt
regelmatig mee geoefend. Aan de hand
van oefeningen en ervaringen worden
de protocollen regelmatig aangepast. Zo
blijven ze altijd up-to-date.

Rutger is zelf verantwoordelijk voor de
merken van NS. NS is natuurlijk ansich al
een merk, maar wat je waar niet wist is
dat “Intercity” en “Sprinter” ook merken
zijn. NS is ook verantwoordelijk voor de
merken van de formules, zoals “Julia’s’
“Kiosk” en “Fiets & Service”

We spreken met Rutger vooral over het
merk NS, met misschien wel het bekend-
ste logo van Nederland. Een enorm sterk
merk, want wie kent het niet? Als we het
logo zien, poppen er allerlei associaties
op in ons hoofd. Volgens Rutger is NS
een mensenbedrijf, dat dienstverlenend
en samenwerkend is.

Dat het merk zo sterk is, kan nadelen
hebben. NS is intussen zo ingeburgerd
in de maatschappij, dat het merk en logo
in de volksmond gebruikt worden voor
het gehele openbaar vervoer. Dit is soms
lastig, want als er iets fout gaat bij een
andere vervoerder kan NS onterecht

de schuld krijgen. Een goed voorbeeld
hiervan is de staking van streekvervoerd-
ersop 1. en 2 mei.

Het waren het de regionale vervoerders
die gingen staken, terwijl NS gewoon
reed. In de media verscheen een foto
van een NS trein bij een nieuwsartikel
over de stakingen van streekvervoerders.
NS neemt dan meteen contact op, met
als verzoek het aanpassen van de foto.
Journalisten in Nederland hebben alle
vrijheid om een nieuwsbericht naar eigen
hand te schrijven met hun eigen gewen-
ste (negatieve)

framing. Een mediabericht wordt lang
niet altijd aangepast, zelfs feitelijke on-
juistheden niet.

Zoals we allemaal vanuit de communi-
catiewetenschap wel weten, spelen de
media een cruciale rol bij het beeld dat
wij van een merk als NS hebben. Daar
komt nog bij dat NS ook ontzettend veel
in de media te vinden is. Na de Neder-
landse Politie, wordt in Nederland het
meest getwitterd over NS! Zodra we de
afdeling Woordvoering binnenstappen,
zien we meteen hoe NS hiermee omgaat.
Hier hangen televisieschermen waarop
medewerkers de media constant volgen.
Er wordt hier gevolgd welke woorden op
dat moment trending zijn op sociale me-
dia. Deze woorden worden automatisch
geanalyseerd in positieve, negatieve en
neutrale woorden. Dit wordt weerge-
geven in een cirkeldiagram. Vaak is posi-
tief en negatief in balans. Er wordt op de
afdeling communicatie veel geschakeld
met de afdeling Klantenservice waar
getwitterd wordt. Dag en nacht zijn
mensen met tweets bezig namelijk.

Een goed voorbeeld hiervan is de
mediahype rondom het omroepbericht
in de treinen van NS. Waar de reizigers
in het verleden werden aangesproken
met het welbekende zinnetje “dames en
heren’, is dit afgelopen jaar aangepast
naar “beste reizigers” Voor NS een
kleine aanpassing, maar in de media een
grote gebeurtenis. Media waren in rep
en roer en ontploften. Er werd gesproken
van een genderneutraal omroepbericht,
waarbij kritieken ontstonden. Grappen
“worden conducteurs nu ook genderneu-
traal?” waren al gauw gemaakt. Volgens
Rutger was dit echter zeer overdreven.
NS blijkt het bericht helemaal niet
aangepast te hebben om het bedrijf

Dat de waardering voor NS grotendeels
positief is onder de reizigers, kwam voor
ons als een verrassing. Volgens Rutger

is dit helemaal geen verrassing en is het
opvallend dat NS zo negatief in de media
komt, 90% van de treinen rijdt immers op
tijd. Met dit percentage behoort Neder-
land tot de toplanden van de wereld. NS
focust zich dan ook niet alleen op het
oplossen van vertragingen. NS wil ook
de beleving van de reiziger verbeteren
en sympathieker gevonden worden.

Hier is verbetering in te zien, maar op dit
moment zijn de gewenste positionering
en het imago nog niet op één lijn maar is
wel een goede ontwikkeling zichtbaar.

genderneutraal te maken zoals werd
beweerd. “dames en heren” was gewoon
iets ouderwets en het sprak niet ieder-
een aan. Het nieuwe omroepbericht is
korter en moderner. NS wilde dus met
de tijd meegaan. De framing van een
verregaande ontkenning van gender is
in sociale media ontstaan, overgenomen
door de media en werd zo opgeblazen,
dat daar door NS niet tegenop te boksen
was. NS heeft nog wel gereageerd maar
de hype was toen al geboren. Dat de
toiletten in de treinen als sinds mensen-
heugenis “genderneutraal” zijn viel ook
nu pas op.

Ondanks al de media-aandacht, is NS
heel blij met de stijgende tevredenheid

NS werkt aan het verbeteren van de be-
leving die reizigers hebben bij het maken
bij de reis van deur-tot-deur. De focus op
bijvoorbeeld gastvrijheid is de afgelopen
jaren vergroot. Zo krijgen conducteurs
cursussen over hoe ze nog beter met

de reiziger om moeten gaan. Ook de
stations zijn verbeterd: waar de stations
vroeger enkel een plek waren waar je

de trein in- en uitstapte, is het nu een
plek waar meer te halen valt dan alleen
je trein. Door veel winkels, eetgelegen-
heden en services aan te bieden op de
stations, wordt de beleving van reizigers
verbeterd. Daarnaast is NS met promoti-
eteams aanwezig bij grote evenementen,
bijvoorbeeld bij de Nijmeegse vierdaagse
in het kader van “Reis je Fit.”

van hun reizigers. Dit wordt continue
onderzocht met het KlantTevredenheids
Onderzoek (KTO), waarmee de beleving
van reizigers wordt gemeten tijdens hun
reis van deur-tot-deur. Het Merk wordt
gemeten met de Brand-Asset-Valuator
(BAV), waar wordt gekeken naar onder
andere de waardering en vertrouwd-
heid van een merk. NS scoort op beide
gebieden heel goed onder de reizigers.
Frequente reizigers (die >2 keer per week
reizen) zijn positief en dagjesmensen (af
en toe een dagje met de trein) zijn nog
positiever. Opvallend is dat niet-gebruik-
ers veel lager scoren en negatiever zijn.

NS is dus een van de sterkste merken

- zo niet het sterkste merk - van Ned-
erland, met kleinere merken zoals de
Intercity en andere NS Formules. Waar S
veelal negatief in het nieuws komt door
vertragingen, blijkt dat we eigenlijk niet
zoveel te klagen hebben. Het grootste
deel van de treinen rijdt op tijd en Neder-
land behoort hiermee tot de wereldtop.
NS is dan ook bedrijf dat vaak problemen
ondervindt met de berichtgeving in de
media, maar dit zelf goed analyseert op
de communicatieafdeling. Ondanks alle
kritiek wordt de NS steeds sympathieker
gevonden. En dat mag ook wel, voor een
bedrijf dat meer dan een miljoen mensen
dagelijks vervoert.




Freddy’s

Freddy’s zit op Koningsplein, en is de
ideale plek voor de liefhebbers van een
goed biertje. De volledige naam is dan
ook ‘Freddy’s beerkitchen’. Ook serveren
ze hier heerlijk urban food, waaronder
bijvoorbeeld hotdogs en hamburgers. De
friet met gesmolten kaas en salsa, ook
wel de crazy fries, is onze favoriet! Elke
woensdag vindt hier ook de ‘Soulfood

Credible

Zo ongeveer naast de Merleyn (waar

je ook zeker een avondje moet gaan
stappen mocht je dat nog niet gedaan
hebben) bevindt zich hotel Credible. Hier
kun je heel gezellig eten én drinken. Het
interieur van Credible is heel gezellig,
het geeft een beetje het gevoel van

een woonkamer. Het terras is niet heel

music night’ plaats, waar je kunt
genieten van een burgertje onder het
genot van live muziek. Bij Freddy’s
zit een groot terras, waar je lekker
mensen kunt kijken. Het personeel is
ook zeer vriendelijk.

groot, dus je moet

er wel een beetje op

tijd bij zijn wil je een
plekje bemachtigen. Bij
Credible kun je ontbijten,
lunchen en dineren. Ook
zijn er cocktails te koop.
Tip van ons: probeer ook
zeker de brownie! Die is
verrukkelijk...

De Hemel

Als je een Nijmegenaar vraagt naar

zijn of haar favoriet terras, dan zul je
waarschijnlijk ‘de Hemel’ als antwoord
krijgen. Dit is ook niet gek, want de
historische omgeving zorgt voor een hele
gezellige sfeer! De Hemel is namelijk
gevestigd in de Commanderie van St.
Jan, een middeleeuws kloosterpand in
het centrum van Nijmegen. Het doel

van de Hemel is om jou een ‘hemels

Nieuw: Level 4

Eindelijk: de eerste rooftopbar in
Nijmegen is geopend. Sinds 17 mei

zit deze bovenop Hotel Nimma, wat je
misschien bekend in de oren klinkt. Het
is wel net buiten het centrum, maar dan
heb je ook wat. Wij hebben het terras
nog niet getest, maar als we de eigenaar
moeten geloven kun je hier genieten van
een prachtig uitzicht over Nijmegen.

gevoel’ te geven. Dit

wordt niet alleen gedaan
door de omgeving, maar
ook door de verrassende
menukaart. Op dit terras
kun je volop genieten

van huisgebrouwen oer-
Nijmeegs bier en sinds kort
hebben ze er zelfs bier van Ml ‘,1”;
Nijmeegs regenwater! Hier
moet je als Nijmegenaar
zeker een keer zijn geweest.




SHAKE IT TILL YOU MAKE IT

Wil je deze vakantie eens wat anders drinken dan een biertje of rosé? Wij helpen je op weg
met de volgende cocktailrecepten én handige tips. Cheers!

TEKST CEDRA VAN ERP & MILOU VERHAGEN
BEELD LISANNE VERGOUWEN
De volgende recepten hebben we voor je verzameld. Voor de meeste cocktails heb je maar één soort sterke drank nodig,
dus je hoeft niet eerst langs de slijter. Ook zijn de recepten geschikt voor de minder professionele cocktailmakers onder
ons, dus geen zorgen!

br -
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We trappen af met de nationale drank van
Puerto Rico: Pifia Colada.

Ingrediénten voor 1 glas:

- 30 ml witte rum of kokos rum

- 45 ml kokosmelk

- 45 ml ananassap

Voor deze cocktail mix je alles in één keer.
Tip: Serveer de cocktail voor extra summer
vibes in een uitgeholde ananas!

Misschien wel een van de simpelste, maar zeker niet
de minste. Een cocktail die een hele hoop gedronken
wordt: de gin tonic. De ingrediénten:

- 35 ml gin

- 100 ml tonic

De gin tonic lijkt misschien een beetje saai, maar er
zijn enorm veel variaties op dit drankje te beden-
ken.Voeg er bijvoorbeeld een beetje grapefruitsap,
citroen, kaneelstokjes of sinaasappel aan toe.

bron: gall & gall

Long island iced tea
De liefhebbers van sterke drank onder ons kunnen
hun genot waarschijnlijk niet op met deze cocktail. Met
o.a. een portie gin, rum, tequila en wodka zul je zeker
geen alcohol tekort komen! De ingrediénten:

- 15 ml gin

- 15 ml blanke rum

- 60 ml cola

- 15 ml tequila

- 15 ml wodka

- 15 ml triple sec

- 1 el citroensap

- Cocktailkers

De cocktail wordt geschonken in een longdrink glas.
Het is belangrijk dat je eerst het ijs in het glas doet,
voordat je de rest erbij voegt. Citroenschijfjes en
bijvoorbeeld cocktailkers kunnen naar eigen smaak
toegevoegd worden.

Eentje die natuurlijk niet in dit rijtje kan ontbreken: de
mojito. Met deze kun je bijna niet de fout in gaan! De
ingrediénten voor 1 glas:

- 60 ml witte rum

- 60 ml bruiswater

- 20 ml limoensap

- 15 ml suikersiroop

- 15 blaadjes verse munt +1 takje voor de <
garnering 4

Om te beginnen stamp je de muntblaadjes in het glas, e

niet te enthousiast, want dan wordt het bitter! Vervol- s |

gens giet je hier de suikersiroop, rum en limoensap
bij. Hierover gaat een beetje (gecrushed) ijs, en dit
vul je tot slot aan met bruiswater. Klaar is je heerlijke
zomerse drankje!

bron: Gall & Gall

Alcoholvrije biercocktail

Enorm veel zin in een cocktail, maar volgende dag om
8:45 college? Ga dan voor de alcoholvrije variant. De
ingrediénten voor 1 glas:

- 5 ijsklontjes

- halve el limoensap

- 50 ml ginger beer

- 75 ml Wieckse Witte alcoholvrij witbier

- 1 partje limoen

bron: Albert Heijn
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Tips voor de startende shaker
Wil je aan de slag met mooie cocktails waarmee je je
gasten echt omver blaast? Of vindt je het leuk om zelf
vaker cocktails te maken? Dan kun je het beste een
cocktail set gebruiken. Voor een goede set kun je on-
line terecht of in de drankenspeciaalzaak, maar bij de
goedkopere winkels vind je er al een voor een tientje!
Hierin zitten een aantal hulpmiddelen:
- Shaker: de meest bekende techniek is het shaken
van ijs met de ingrediénten. Onmisbaar dus! Extra
tip: wil je je ijs in kleine stukjes? Wikkel de blokken in
een theedoek en sla ze met bijvoorbeeld een deegrol-
ler kapot.
- Barmaatje: hierin meet je de hoeveelheden drank af,
zodat het met de smaak zeker goed zit
- Zeefje: deze leg je over het glas zodat er geen pitjes,
vezels of grote stukken ijs in je drankje komen
- Barlepel: bij cocktails met koolzuur (zoals de gin to-
nic) kun je met de barlepel roeren, of je gebruikt deze
om mooie laagjes in je glas te gieten
- Muddler: gebruikt om in een glas of beker ingredi-
enten fijn te stampen, zoals fruit of kruiden.

s
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EIGEN
LAND

Wie zegt dat je voor leuke dagen of weekenden weg altijd naar
het buitenland moet? Als student kun je je gratis OV natuurlijk
ideaal combineren met (bijna) gratis uitjes naar de mooiste
hoekjes van ons land. De Freem vernieuwt de Tienertour met
een gave CW versie! We hebben wat unieke uitjes in Nederland
verzameld als inspiratie voor de zomer. We sjezen er met jullie
doorheen!

TEKST: PUCK VAN OVERVEST & MILOU VERHAGEN
BEELD: KARSTEN ALBERS

Koninklijke dag

Combineer voor een uitje in stijl het Paleis Soestdijk (Baarn)
Paleis het Loo (Apeldoorn) en Kasteel Drakensteyn (Lage
Vuursche). Op deze dag kun je niet alleen de Nederlandse
pracht en praal bewonderen, maar ook echte royals spotten!
Nu hebben we het niet over ‘Lorde’ fans, maar over onze eigen
prinses Beatrix die is gaan wonen op Kasteel Drakensteyn
nadat ze is afgetreden. Paleis Soestdijk is op dit moment

open voor publiek, met een groot en schitterend park ernaast
gelegen. Paleis het Loo wordt momenteel verbouwd, wel kun je
rondwandelen in de tuinen en stallen. Ook kun je in de bossen
mogelijk prinses Margriet en Pieter van Vollenhoven tegen het
lijf lopen. Deze koninklijke dag kun je afsluiten met een terrasje
in een van de omliggende steden: Apeldoorn, Amersfoort of
Utrecht.

COMM in Den Haag

Als je nog niet bent uitgekeken op de paleizen in het midden
van het land kun je in Den Haag natuurlijk langs Paleis
Noordeinde. Maar Den Haag heeft meer te bieden. Zoals het
communicatiemuseum COMM. In het interactieve museum
leer je over de impact van media, bubbels, de ontwikkeling
en de toekomst van communicatie. Een must visit voor elke
communicatiestudent!

Beeld en Geluid in mediastad Hilversum

Nog een interessant museum voor CW'ers is te vinden in
Hilversum. Het Nederlands Instituut voor Beeld en Geluid

is zowel een archief als een museum.Tot 24 juni kun je de
tentoonstelling over nepnieuws en #mediamindfuck nog
bezoeken. Naast de interactieve tentoonstellingen is het ook
de moeite waard om de agenda in de gaten te houden voor
lezingen of debatten!

Stranddag

Waar kun je in Nederland eigenlijk met de trein tot aan het
strand komen? Met Nijmegen als startpunt ben je richting de
kust natuurlijk altijd even onderweg, maar voor de volgende
plekken heb je geen auto nodig! We hebben het hier over
plekken zoals Zandvoort, Scheveningen, Vlissingen en Hoek van
Holland. Dagje chillen op het strand te saai? Voor de durfallen
onder ons kun je in Scheveningen ook ervoor kiezen om van
de pier af te bungeejumpen. Wil je een gaaf stukje cultuur
meepikken: de musical The Lion King draait ook nog in het
Schevenings theater...

Naar het hoge noorden

Voor de mensen van onder de rivieren kan de zomer ook een
mooie kans zijn om de kant van de harde g te ontdekken.
Groningen is onze nummer één studentenstad van het land,
dus hier ben je absoluut verzekerd van genoeg vermaak van
begin avond tot 's ochtends vroeg! Lokale favorieten zijn vooral
‘De Negende Cirkel’, “T Fust’ of ‘Het Kasteel. Maar ook overdag
bruist de stad even goed. Genoeg leuke winkels om lekker een
dagje te shoppen.

@

Kleine tip:

Heb je een weekend reisabonnement? Dan reis je in de
weekenden de hele zomer voor niks. Op weekdagen reis je
net als anders met 40% korting. Heb je een weekabonnement?
Dan reis je met korting tussen 16 juli en 16 augustus en in de
weekenden met korting.



ledereen heeft andere plannen voor de zomer: thuis blijven in het vertrouw-

de Nijmegen, alle mogelijke festivals bezoeken, nieuwe landen ontdekken of

aan het strand tot rust komen. Wat je ook doet: streep alle punten van deze
zomer bucketlist af en jouw zomer is gegarandeerd geslaagd!

TEKST FELIX RADIUS & EVELIEN SCHEURS
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Trends

De zon is eindelijk goed doorgebroken in ons koude kikkerlandje en de terrassen zitten
weer vol. Des te moeilijker om je hoofd bij de tentamens te houden. Alsof het lekkere

weer niet genoeg afleiding is, presenteren we je hier de laatste trends op het gebied van
bijvoorbeeld sport. Fijn om het studieontwijkende gedrag mee in stand te houden, of
juist om als motivatie te gebruiken om nog harder te werken. Want hoe eerder je van die
laatste loodjes af bent, hoe eerder je van deze trends kunt gaan genieten.

TEKST KELLY VERBUNT & CEDRA VAN ERP
BEELD KARSTEN ALBERS

Honden op kantoor

Het zou stress verminderen en zorgen voor een betere sfeer

op de werkvloer: honden op kantoor. En nee, dit is geen

fake news, het wordt namelijk bevestigd door Marie-Jose
Enders, werkzaam als hoogleraar antrozoologie op de Open
Universiteit in Heerlen. In 2017 is er grootschalig experimenteel
onderzoek gedaan naar het effect van honden op kantoor. Wat
denken jullie, tijd voor een stel pups in de UB?

Bron: Volkskrant 9 april 2018

Je huisdier mee naar bed

Kan jij nou geen genoeg krijgen van je huisdier, en spendeer

je het liefst dag en nacht met je beestje? Dan is dit de ideale
uitkomst voor je. Niet iedereen vindt het even hygienisch en
handig om zijn hond, kat, hamster of paard mee naar bed te
nemen. Patricia kwam met een oplossing! Op haar webshop
kun je custom made pyjama’s bedrukt met de foto van je
huisdier bestellen. Met de opbrengst van elke aankoop helpt ze
ook nog eens een dier in nood. Naast pyjama’s verkoopt ze ook
andere custom made artikelen zoals sjaals en kussenslopen.
Hiervoor moet je wel even je portemonnee leeggooien: voor
een pyjama ben je al snel zo'n 200 dollar kwijt. Maar, misschien
ook een leuke inspiratiebron voor de creatievelingen onder

ons! Met een printer en transferpapier kom je al een heel eind...

Bron: http://patriciascouture.com/custom-collection/

Bossaball

Bossaball is DE nieuwe sport op het Radboud sportcentrum.
Het is een mix van voetbal, volleybal en turnen op een
opblaaskussen mét trampolines. Ideaal voor de wispelturige
student die niet kan kiezen tussen al die verschillende sporten!
Bossaball wordt sinds de vierde periode aangeboden als trend-
uur op het sportcentrum.

TRENDS

13 Reasons Why: seizoen 2

Het was de Netflix hit van 2017. ledereen had het erover en het
zelfs het nieuws raakte er niet over uitgepraat. De hitserie ‘13
Reasons Why' heeft heel wat losgemaakt onder de kijker. Na
een veel te spannend seizoen werden we echter achtergelaten
met een hoop vragen. Hoe nu verder met alle personages?
spookte het door ons hoofd. Gelukkig had Netflix dit door

en besloten ze onmiddellijk een nieuw seizoen te maken. We
hebben lang, te lang, moeten wachten maar het tweede seizoen
is dan eindelijk hier! Sinds 18 mei kunnen we weer genieten
van Clay en de rest. Dus mocht er een keer een regenachtige
dag tussen alle zomerhitte zitten, dan weet je wat je te doen
staat!
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EEN KIJKJE IN

Voor de gemiddelde CW-student zijn chillen op de Myka, bier drinken, colleges volgen en studeren de dagelijkse bezig-
heden.Toch kent onze studententijd ook een meer burgerlijke periode: de stagetijd, waarin onze wekker iedere dag vroeg

gaat om weer een dag te proeven van het werkveld. Is dit saai? Nee hoor! Hier het bewijs.

TEKST MING EBBINKHUIJSEN & ELZE ROES

BEELD LISANNE VERGOUWEN

Florine Dams

Marketing & communicatie bij WiSH Events
Ik loop stage op de Marketing & Communi-
catie afdeling van WiSH Events. Dit houdt in
dat ik ondersteuning bied bij de activiteiten
rondom de online en offline marketing van
verschillende evenementen (WiSH Outdoor
NL, WiSH Outdoor Mexico, Villa Ananas en
The Ace of Spades). Daarnaast denk ik mee
met verschillende marketing en communi-
catie strategieén en onderhoud ik samen
met twee anderen de marketing platfor-
men. Ook help ik mee met het opstellen
van contentkalenders voor social media en
heb ik een ambassadeursnetwerk opgezet
die ik nu zelf manage. Als laatste maak ik
samen met twee anderen de festivalkrant

Ming Ebbinkhuijsen
Redactie bij Radio 1 ‘Kwesties’

Toen ik tegen deze vacature aanliep op
Mediastages wist ik het meteen; dit is een
stage die perfect bij mij past. Kwesties is
een debatprogramma op Radio 1 waar
iedere week een andere brandende kwestie
wordt behandeld, met niet alleen experts,
maar ook de ‘gewone’ burger die meedoet
aan de discussie. Verschillende politieke

en maatschappelijke zaken komen aan de
orde.Toen ik begon met stage lopen was
het een aantal weken voor de gemeente-
raadsverkiezingen. Elke week gingen we
naar een andere gemeente om daar met
politici en burgers in gesprek te gaan. Op
deze manier kregen we bepaalde zaken ook
op de politieke agenda. Na de gemeen-
teraadsverkiezingen zijn we aan de slag
gegaan met wat meer levensbeschouwelij-
ke onderwerpen.

(oplage ca. 40.000 stuks) die in verschillen-
de gemeentes rondom het festival wordt
bezorgd.

Ik ben zelf altijd een festivalfan geweest.

Ik heb vaak het festival WiSH bezocht
aangezien dit in de buurt van mijn oude
woonplaats wordt gehouden. Het is erg
leuk om echt naar iets toe te werken
waarvan je daadwerkelijk het eindresultaat
kunt bewonderen. De werkzaamheden die
ik doe bevallen mij goed en is ook zeker
iets wat ik na mijn studie wil gaan doen.
Daarnaast krijg ik de kans om veel te leren
omdat het een relatief klein team is. lk zou
deze stage dan ook absoluut aanraden aan
andere CW’ers. We hebben onlangs al een
evenement gehad op Koningsdag, waarbij

Het team achter de uitzendingen bestaat uit
tien mensen die op de redactie werken en
twee presentatoren. Omdat het zo’'n klein
team is kreeg ik al snel de mogelijkheid

om veel dingen zelf te regelen en vooral
ook veel nieuwe dingen te leren. Zo heb ik
geleerd om video en audio te monteren,
persberichten te schrijven en zoek ik mee
naar onderwerpen, geschikte gasten en
voer ik voorgesprekken met ze. Afgewisseld
met de andere stagiaire ga ik om de week
mee om een interview en voxpops op straat
op te nemen. Deze plaatsen we op facebook
om het onderwerp van de uitzending in te
leiden. Ook ga ik vaak mee naar de uitzen-
ding op zondag. We gaan met onze mobiele
studio, een oude Amerikaanse schoolbus,
naar de locatie van de kwestie toe. Het
leuke daaraan is dat je heel dicht bij het on-
derwerp komt en het zijn vaak plekken waar
je anders niet zo snel zou komen. Een leuke

het

wer-

ken

rondom en op

het terrein erg veel

gezelligheid met zich

meebracht. Er wordt hard
gewerkt, veel geleerd maar vooral

ook veel gelachen!

bij-
kom-
stigheid
is dat we
voor de uitzen-
ding met het hele
team uit eten gaan. Daar-
na vinden de opnames live

plaats. Heel gaaf om met je eigen
ogen te zien waar je een hele
week naartoe gewerkt hebt!

DE TOEKOMST

Myrthe van Boekel

Productie en redactie bijTalpa, ‘Gordon
& Estelle: Weg ermee!’

Twee weken voor mijn stageperiode
werd ik gebeld door Britt, recruiter van
Talpa. Zij bracht mij het fantastische
nieuws dat ze de perfecte stageplek voor
mij had gevonden. lk mocht zowel de
productie als de redactie gaan doen van
een gloednieuw televisieprogramma.
Het enige wat zij nog aan mij mocht
vertellen was dat het programma met
twee dingen te maken had: Gordon en
het buitenland. Mijn geluk kon niet op
toen ik hoorde dat ik stage ging lopen
bij een buitenlandproductie, hoe tof is
het om voor je stage reisjes te kunnen
gaan maken?! En Gordon, tja, you gotta

love him or you gotta hate him. Later kreeg
ik al snel te horen dat het programma waar
ik aan mee ging werken “Gordon & Estelle:
Weg Ermee!” ging heten. Twee diva’s die
met verschillende reisgezelschappen op een
low budget vakantie gaan, omdat dat ook
hartstikke leuk kan zijn.

Op kantoor hield ik mij bezig met de casting
van groepen, bestemmingen voor de reizen
, activiteiten bedenken, mailen en bellen,
maar dan ook heel veel bellen naar bedrij-
ven. Gelukkig heb ik geen last bel-angst, an-
ders had ik een flink probleem gehad. Het
allerleukste waren natuurlijk de draaidagen!
Hoewel ik gesloopt was na een draaidag
van minstens 14 uur, kon ik er ook veel
voldoening uit halen. Een kleine bijkomstig-
heid is dat ik met mijn voorheen O rijerva-

ring

nu

zo zonder

aarzeling achter

het stuur zit. Met

een 9-persoonsbus door
Amsterdam rijden? Prima,

doe ik wel even. Al met al was het
een turbulente stage waar ik heel
veel van heb geleerd en van heb
genoten. Nu is het weer tijd

om terug te gaan naar

mijn studentenle-

ven!

Elze Roes

Marketing & Communicatie bij

NS Stations

Sinds november werk ik als marketing

en communicatie stagiaire op de afde-
ling Services Operatie bij NS Stations in
Utrecht. NS is veel meer dan alleen de
trein. De hele reis van deur-tot-deur staat
centraal, van fietsenstalling tot je broodje
bij de Broodzaak en het laatste stukje
van de reis op een OV-fiets. Mijn afdeling
draagt hieraan bij en is verantwoordelijk
voor de dagelijkse exploitatie van de de
services OV-fiets, Fietsparkeren, Fiets &
Service, bagagekluizen, fietskluizen en NS
Zonetaxi. Dit is niet geheel onbelangrijk,
want wist je bijvoorbeeld dat de helft van
de reizigers op de fiets naar het station
komt? En dat er met OV-fiets in 2017 3.2
miljoen ritten zijn gemaakt?

Tijdens mijn stageperiode regel ik de
marketing en klantcommunicatie voor een
groot project waarbij in een half jaar 44
zelfservice fietsenstallingen worden omge-
bouwd en heb ik een groot formulehand-
boek geschreven voor Fietsenstalling,
OV-Fiets en Fiets & Service. Verder houd

ik me bezig met instore communicatie,
promotieacties, nieuwsbrieven, evenemen-
ten, en nog veel meer. Het leukste aan mijn
stage vind ik dat het voelt alsof ik een echte
werknemer ben en volop meewerk in het
team. De rol van communicatie op de afde-
ling is heel duidelijk, omdat ik samen met
mijn stagebegeleider de enige ben die zich
bezighoudt met communicatie. Wel werken
we samen met communicatieadviseurs van
andere partijen zoals ProRail, gemeentes en
andere afdelingen binnen NS. Mijn stage-

pe-

riode

loopt

eind juli af.

In september be-

gin ik dan de master
met maar liefst acht
maanden praktijk-
ervaring in de pocket!




MYC INSIDE

NATIONAL DAY OF COMMUNICATION

18 april was de nationale dag van de communicatie. Dit is een
congres voor alle communicatiestudenten van Nederland. Dit
jaar is het congres georganiseerd door studievereniging Flow
(van communicatie- en informatiewetenschappen uitTilburg)

daar vond het congres ook plaats.

Het thema van dit jaar was “de evolutie van media’] met als
sub thema'’s traditionele media, nieuwe media en media en
technologie. Er kwamen interessante sprekers langs, namelijk
Giel Beelen (radio-dj), Marianne Zwagerman(schrijfster) en
Sam Warnaars(gespecialiseerd in digitale communicatie), en
er werden interessante workshops gegeven. Natuurlijk werd
deze dag afgesloten met een drankje in het campuscafé van

de universiteitTilburg.

BATAVIERENRACE

Op 21 en 22 april vond de grootste estafetteloop voor stu-
denten ter wereld plaats: de Batavierenrace. Deze race begint
bij het Radboud Sportcentrum in Nijmegen, en eindigt de
volgende dag op de Universiteit Twente. Mycelium vormde
samen met studievereniging Babylon (van communicatie-

en informatiewetenschappen) het “Babycelium” team. De
sportievelingen die Mycelium vertegenwoordigden waren:
Bram van Bussel, Roel Bors, Max Nijhof, Lennert van Everdin-
gen, Erik Voncken, Jill Evers, Rik Meijer en Florian Duclos. Ze
hebben het prima gedaan, want het team is op plaats 251 van

de 307 teams geéindigd!

Na al dit sporten was het natuurlijk tijd voor een goed feestje.
In Enschede, op de campus van de Universiteit Twente, gin-
gen op zaterdagavond zo'n 13.000 studenten helemaal los.
Hierna was de Bata helaas toch echt afgelopen. De tentjes
werden opgeruimd en iedereen sleepte zijn slaapzak weer
mee naar huis. Mocht je er dit jaar niet bij zijn geweest, vol-
gend jaar moet je zeker aanwezig zijn bij wat door velen hét

evenement van het jaar wordt genoemd!

Mycelium Inside

TEKST KELLY VERBUNT & EVELIEN SCHEURS

BEELD CELESTA KULING

WEETJE:
de eerste keer
dat de dag van g
de commu- /
nicatie werd \
georganiseerd Bia
was in 2009 i‘f :
door ¢
Mycelium!

PEPTALK 23 APRIL

Als je op de avond van 23 april toevalligTV aan het kijken
was, en was beland bij het programma ‘Peptalk’, dan

had je een paar bekende gezichten in het publiek kunnen
spotten. Mycelium was die avond namelijk op bezoek bij
de live uitzending van dit programma. Hier blikken Jack
van Gelder en Frank Evenblij iedere maandag terug op de
sportweek. Na de uitzending kreeg Mycelium ook nog eens
een rondleiding. Het was weer een leuke en interessante
excursie!

MASQUARADE BALMYPO 19 APRIL

B |

Hoewel het gala dit jaar al geweest is, kon je op 19 april
toch nog even je chique kleding uit de kast halen voor het
gemaskerde bal. De Elsombrero liep vol met mysterieuze

gemaskerde studenten die genoten van lekkere dropshots.

Het bleef die nacht nog lang onrustig in de Molenstraat.

MYC INSIDE

STUDIEREIS

Zaterdag 28 april was het weer zo ver: de
jaarlijkse studiereis van Mycelium ging
van start! Vanaf de Platolaan vertrokken
46 enthousiaste toekomstig communi-
catiewetenschappers richting het warme
Zagreb. Hier zouden zij een week lang
verblijven in het Swanky Mint hostel, een
walhalla voor de hipster en cocktaillief-
hebber. De eerste avond werd er samen
gegeten en vervolgens werden de eerste
drankjes genuttigd op het insta-waardige
terras van het hostel!

De volgende ochtend kon er heerlijk
worden uitgeslapen en stond iedereen
tegen de middag dan ook fris en fruitig
klaar voor het stadsspel. Gekleed in korte
broeken, want het was een prachtige zo-
merse dag, vertrokken alle groepjes om
de beurt om de stad eens te verkennen.
Door middel van spellen tussendoor kon-
den punten worden verdiend. Een prach-
tige manier om de stad te ontdekken!

‘s Avonds was het tijd om ook met het
nachtleven van Zagreb kennis te maken.
Met een Pub Crawl werden verschillende
kroegen en clubs bezocht. De gratis wel-
komstshotjes gingen er bij iedereen goed
in en dit leidde uiteindelijk tot schaamte-
loze vertoningen van ‘peanutbutter jelly
time’, ‘stupid’ en ‘op me monnie'.

Na deze prachtige nacht stonden alle
brakke koppies de volgende dag weer
klaar voor de volgende excursie. De dag
begon rustig met een partijtie bowlen
of een bezoekje aan het uitkijkpunt van
Z3 -' eb. Vervolgens begon de wandeling

van zo’'n 40 minuten richting de organi-
satie van het Inmusic festival. Midden

in de natuur en tussen de muggen die
net zoveel dorst hadden als de Pub
Crawl-gangers van gisteren luisterden
ze naar de vrouw die alles vertelde over
het festival en de communicatie ervan.
Lek geprikt, maar toch tevreden keerde
iedereen vervolgens in Ubers weer terug
naar de stad.

Op dinsdag moest er wat vroeger wor-
den opgestaan. 24Sata werd die dag
bezocht. Na een eindje zweten in de tram
kwam iedereen aan bij het verrassend
mooie gebouw van de redactie. Hier kre-
gen ze een rondleiding en werd hen alles
verteld hoe het er bij de krant aan toe
ging. Eind van de middag stond er nog
een bezoekje aan het ‘'museum of broken
relationships’ gepland. Dit museum
stond vol indrukwekkende en iets minder
indrukwekkende verhalen van mensen
en de redenen waarom hun relaties ver-
broken waren.

De woensdagochtend moest iedereen op
tijd z'n bed uit om naar de ambassade te
gaan. Gekleed in casual formele kleding
luisterde Mycelium aandachtig naar de
werknemers van de ambassade (waar-
onder een Nederlandse student) en een
hoogleraar die vertelde over de media in
Zagreb. De rest van de dag had iedereen
tijd om even bij te slapen en de stad zelf
te verkennen.

Donderdagochtend was voor sommigen
‘zwaar’: er moest vroeg worden opge-
staan voor een bezoekje aan reclamebu-
reau Imago. Er werd uitgelegd wat dit
bedrijf allemaal precies doet en Maria gaf
nog een leuke rondleiding waarbij Myce-
lium door de andere werknemers vrolijk
werd toegezwaaid. ‘'S Middags was het
tijd voor een bezoekje aan de universiteit
van Zagreb. . Ze hebben een interessante
opleiding waar de studenten alles leren
over journalistiek, maar vooral ook over
het maken van video’s. Ze hebben eigen
apparatuur, een ruimte voor de montage
en greenscreens!

Vrijdag was het einde van de reis al in
zicht. Na een vermoeiende week was ie-
dereen blij met het rustgevende bezoekje
aan de dierentuin van Zagreb. Het slen-
teren langs alle schildpadden, capibara’s,
zebra’s, stokstaartjes en nog veel meer
zorgde bij iedereen voor wat nieuwe
energie om de laatste avond goed af-
scheid te kunnen nemen van Zagreb.
Zaterdag was het dan alweer zover:
iedereen propte z'n kleding in koffers,
nam snel een ontbijtje en checkte uit bij
het hostel. Na nog een laatste drankje in
de bar van het hostel of wandelingetje
door de stad was het toch echt tijd om
afscheid te nemen van de goeie stad. Na
deze fantastische reis werd het zonnige
Zagreb weer ingewisseld voor het oude,
vertrouwde Nijmegen.



BARCELONA - LINDE DE NIJS

jHola!

Ik woon nu al ruim vier maanden in
het prachtige Barcelona, de stad met
waanzinnige architectuur op veel
onverwachte plekken. De stad is de
creatieve uitspatting van Gaudi die
zijn werk inspireerde op de natuur en
vooral de zee, wat ik volledig begrijp
nu ik zo vaak op het strand ben! Helaas
ben ik niet de enige die het mooi vindt
hier, want (zoals iedereen wel weet
die ooit in Barcelona is geweest) zijn
hier enorm veel toeristen. Ondanks
dat ik me al een aardige local voel,

Mycelium Outside

Pompeu Fabra, waar ik een mix van
communicatie gerelateerde vakken
volg. Het is veel praktischer ingesteld
dan wat ik gewend ben, wat wel leuk
is, maar alle Spaanse studenten zijn
goed met photoshop, video’s edi-

ten, websites creéren en maken een
heus kunstwerk van elk verslag dat

ze inleveren, wat me soms de nodige
stress bezorgt. Gelukkig zijn er genoeg
dingen te doen om van die stress af

te komen, zo heb ik veel dagtripjes
door Catalonié gemaakt waarbij ik
steden ontdekte, ben ik gaan skién in
Andorra, heb ik gefeest op Ibiza en
cultuur geproefd in Marrakesh. Spanje

S\ 7 ,.
'

In de zomer vinden de leukste evenementen van het jaar plaats en heb je
alle tijd van de wereld. Goeie combi toch? Hoe leuk het ook is om naar een
festival, feest of sportwedstrijd te gaan, het is voor de verandering ook leuk

om eens zelf eens je handen uit de mouwen te steken. Sanne Reukers, die
tweedejaars student is, deed dit bij Ultimate Buffalo.

TEKST EVELIEN SCHEURS
BEELD CELESTA KULING

zelf heeft ook veel moois te bieden, zo
wordt mijn bucketlist van dingen die
ik wil doen in mijn resterende weken
hier juist alleen maar langer en ik weet
zeker dat wanneer ik weg ga, ik heel
graag terug ga willen komen, want ik
vind het hier fantastico!

word ik ook nog regelmatig behandeld
als toerist. Het voordeel daarvan is
dat iedereen meteen Engels spreekt,
nadeel is dat ik mijn Spaans daardoor
niet zo goed kan oefenen. Ik volg
namelijk lessen om Spaans te leren

en dat is absoluut mijn favoriete vak
hier. Ik studeer aan de Universitat

Wat is het verhaal van Codebreakers, vraag je je misschien af?
Wie zijn wij nou eigenlijk? Codebreakers willen hun eigen
verhaal creéren, een verhaal starten, en bovenal onderdeel
zijn van elk goed verhaal.

Het is een mechanisme dat ontstaan is door de onuitputtelijke
behoefte altijd overal alles uit te willen halen. Het meeste uit
onszelf, nog meer uit anderen.

WE ARE CODEBREAKERS

WHO ARE
YOU?

WEARECODEBREAKERS.COM

fRelatiemanager

Ultimate Buffalo is een hindernis-
parcours dat plaatsvindt op het oud
militair terrein bij het vliegveld van
Twente. Het parcours onderscheidt
zich door zijn militair karakter, en
doordat mensen ervoor kunnen
kiezen het hardlopen te verzwaren
door er ook nog krachtoefeningen
bij te doen. Er ‘werkt’ eigenlijk
niemand bij ultimate Buffalo. Het is
een stichting en daarom heeft het
geen werknemers. Het wordt geor-
ganiseerd door twee sportscholen en
door vrijwilligers.

Ik heb bij Ultimate Buffalo geholpen
met de opbouw en afbouw van het
parcours. Het opbouwen duurt on-
geveer een week, maar gelukkig gaat
het afbouwen wat sneller. Op de dag
dat de race plaatsvond coordineerde

ik ook alle vrijwilligers die kwamen
helpen. Dat was best stressvol
doordat ik met twee telefoons en
twee portofoons liep waar constant
een nieuw bericht uit kwam. De
drukte van het evenement leidt tot
een slaaptekort, de nodige stress en
soms draai je even helemaal door,
maar dat hoort bij het evenement
denk ik. Het leuke hiervan is wel dat
je na alle stress aan het eind van de
dag kan terugkijken op iets waar je

samen met je team trots op kan zijn.

Er zijn veel verschillende mensen
die aan Ultimate Buffalo meedoen.
Je hebt mensen die ieder week-
end een hindernisloop doen en
echt meedoen voor de prijzen. Er
zijn ook mensen die meedoen als
vriendenuitje of bedrijfsuitje. En er

zijn natuurlijk degenen die zichzelf
willen bewijzen, ze hebben speciaal
voor de run getraind. En tenslotte
zijn er nog de kinderen die meedoen
aan de kids run.

Tijdens de opbouw heb ik kilometers
gelopen om gebieden met linten

en hekken af te zetten, en voor mijn
gevoel heb ik de route wel tien keer
gelopen, gefietst of met de auto,
trekker, shovel of golfkar gedaan.
Maar het parcours afleggen zoals het
hoort heb ik nog nooit gedaan. Dat
laat ik liever over aan mensen die
wat sportiever zijn.



Als student is het leven lekker overzichtelijk: al dan niet naar college gaan, studeren,
een beetje sporten, slapen en natuurlijk met vrienden wat drinken. Er komt echter
een tijd dat je een prachtige bul in je handen gedrukt krijgt en je plotseling student
af bent. Wat dan? The (C) Way Up geeft je iedere editie weer een uniek en inspirerend
kijkje in het leven na Communicatiewetenschap. Zo weet je toch nog een beetje wat

Oskar Evers (23) is nog fris afgestudeerd
en heeft een masterdiploma op zak in de
richting Media & Beinvloeding. Linkedln
vermeldt dat hij op dit moment video- en
contentmarketeer is bij Voordeeluitjes.nl,
gevestigd in Lochem. Zelf omschrijft hij
hetlieverals volgt: “lk geef met behulp van
video’s mensen het fijne gevoel van een
vakantie, nog voor ze op vakantie gaan!”

Een jaar geleden kwam Oskar als tekst-
schrijver binnen bij Voordeeluitjes.nl,
een boekingssite voor hotelarrange-
menten en weekendjes weg. Al snel ont-
dekte hij dat dit niet zijn roeping was.

NAAM
Oskar Evers

FUNCTIE € ¥
Video- en contentmarketeef bij Vool
deeluitjes.nl

AFGESTUDEERD IN
2016

TEKST MILOU VERHAGEN
BEELD MARTHE KAMPHUIS

Toen er binnen het bedrijf ruimte kwam
voor het maken van video's, greep Oskar
zijn kans. Hij zag zichzelf wel door Europa
toeren met een camerateam. Op dit mo-
ment houdt hij zich bezig met videomar-
keting van begin tot eindproduct: het be-
denken, voorbereiden, filmen, monteren
en verspreiden van video’s. Die zijn be-
langrijk om mensen een perfecte indruk
te geven van hun bestemming of hotel.

Oskar kijkt met heel veel plezier terug op
zijn studententijd. Het waren vooral de
studiegenoten die het voor hem zo leuk
maakten. Hij heeft deel uitgemaakt van
maar liefst drie verschillende commissies
van Mycelium: de sport en spel-, reis- en
introductiecommissie. Hij heeft hierbij zijn
organisatorische skills flink versterkt. De
vakken en theorieén vond Oskar iets min-
der interessant, maar docent Addy Weijers
bracht daarin verandering. Deze docent
wakkerde bij hem de liefde voor televi-
sie en film aan. Vanuit zijn interesse heeft
Oskar zijn minor ingevuld met vakken
hierover aan de Universiteit van Utrecht,
waar bioscoopbezoek vaste prik was.

Met een stage -niet zo wetenschappelijk,
maar wel heel vet- als locatiemanager
bij de set van een Nederlandse produ-
cent van series heeft Oskar gezien hoe
het er achter de schermen aan toe gaat.
Hoewel hij een aanbod kreeg om bij
het productiebedrijf te blijven werken,
koos hij toch om zijn studie af te maken.

je kunt verwachten in het ‘echte’ leven.

De loopbaan van Oskar begon niet met
een vliegende start. Hier haalt hij juist
zijn belangrijkste boodschap uit: “Veel
studenten hebben een ideaalbeeld van
hun leventje als ze afgestudeerd zijn: je
werkt bij een jong, hip bedrijf en woont in
je favoriete Nijmegen. Maar mensen we-
ten vaak niet precies wat ze willen doen
en dat gold ook voor mij. Ik vond terug-
gaan naar mijn ouderlijk huis in het begin
even moeilijk, maar ik heb nu een mooi-
ere baan dan ik in Nijmegen had kunnen
vinden. Een wijs gezegde van Oskar is
dan ook: “Het leven is net als de wind:
er tegenin gaan heeft geen nut, je kunt
beter de zeilen bijzetten en meevaren.”

Veel vaardigheden voor filmen en scripts
heeft Oskar zichzelf aangeleerd. Maar
belangrijke lessen uit zijn studie hebben
hem daarbij zeker geholpen. Hij vertelt:
“Onze studie leert je eerst te denken en
dan te doen. Hierdoor kun je stap voor
stap een probleem oplossen. Ook het con-
ceptuele denken en inspelen op gevoel in
marketing is waardevol” Maar soms blijkt
volgens Oskar dat je gewoon de stoute
schoenen aan moet trekken en ergens
voor moet gaan. Dat deed hij rond vide-
omarketing, waardoor hij nu uitgegroeid
is tot de hoofdverantwoordelijke binnen
Voordeeluitjes.nl. Voor de komende tijd
hoopt Oskar zijn baan met net zo veel
plezier te kunnen beoefenen en nog meer
met strategieén voor video's aan de slag
te kunnen. Met zijn motto “Ga ervoor”
biedt dit veel mooie verwachtingen!

900*
;

STUDENT

EXTRA VOORDELIG EEN
FILMPJE PAKKEN!

*Kijk voor de voorwaarden op www.pathe.nl/voordeeltickets.
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TEKST PUCK VAN OVERVEST
BEELD LISANNE VERGOUWEN

Huh? Hadden we hier iets gemist? Een andere film
gezien? Zitten we toevallig in de verkeerde les?
We checkten onze klasgenoten nog eens. Nee, toch
dezelfde. Ik vond het maar verwarrend en besloot
erover in gesprek te gaan met menig student en
met een van mijn professoren.

Wij als nuchtere Nederlanders kijken vaak onver-
schillig op van mensen die zich ‘offended’ voelen.
Zo dacht ik eerst ook. ledereen houdt zich vast aan
zijn identiteit als homo, transgender, Afro-Ameri-
kaan of vanwege een afkomst of huidskleur. Tijdens
mijn vak Rhetorical Theory werden feministische
stukken geschreven door vrouwen, Aziatische
mensen kwamen op voor andere Aziaten in de
mediawereld, enzovoort, enzovoort. Typisch, dacht
ik eerst. Maar de klas ging erin mee. Ineens dacht
ik: tja, wie doet het anders ook eigenlijk? Wie

geeft anders een stem aan de minderheden in de
maatschappij? Hier in Oregon leken woorden zoals
‘racist’ of ‘black’ alsof je ‘bom’ zei op een vliegveld.

Ik moet ook bekennen zelf af en toe moeite te heb-
ben gehad en op eieren te moeten lopen met wat

je zegt. Sarcastische of droge grapjes werden hier
toch ook wel pijnlijk vaak serieus genomen.

Maar een serieus land is Amerika ook, met een
serieuze geschiedenis in rassenscheiding, die
zeker niet onderschat moet worden. De #black-
livesmatter beweging is nog in volle gang, ‘This
Is America’ is trending en de nieuwsberichten van
racistische politieagenten in omloop zijn ook niet
op een paar handen te tellen. Onze blonde vriend
in het Witte Huis momenteel helpt natuurlijk ook
niet mee. Mensen zijn boos en gefrustreerd, wat
aan alles is te merken. Racisme is een open wond
waar geen zout in kan worden gestrooid met grap-
jes of sarcastische opmerkingen.

Ik hield dus toch maar mijn mond op dat moment
tijdens de film les. En bedacht me simpelweg te
luisteren naar ze. Ze bleven een witte klas , maar
eigenlijk was dat juist zo mooi. Nog stiller werd

ik toen we les kregen over ‘Blackface’ (waard om
te Googelen), die toch wel erg verdacht op onze
knecht van de Pieterbaas leek...

AVa'm

Evie Aerts

Vierdejaars

“Op mijn ideale zomerdag wandel ik
met vrienden door een nog onbekende
stad. Er is een groot mooi park waar
we uren rond kunnen lopen. Er is ook
een strand waar we zwemmen. We
genieten van de zon en eten ijsjes.
Als de zon onder is, is het nog steeds
warm. We brengen de zomeravond
door op een dakterras waar we
uitkijken over de stad en we praten na
over de dag.”

Judith Makkink
Pre-master

“Mijn ideale zomerdag spendeer ik
met vriendinnen in een park, een
drankje in onze hand en de barbecue
aan. Natuurlijk kan goede muziek en
een fles zonnebrand niet ontbreken.
Helemaal niets moet en alles mag. We
doen karaoke, zonder de songtekst
van a tot z te kennen en dansen met
de volledige overgave die je alleen bij
Michael Jackson zag.”

Nico de Kimpe
Derdejaars

“De ideale zomerdag voor mij is
rustig wakker worden en gelijk in
een zwembad kunnen springen.
Schaamteloos de hele dag luieren in
de zon onder het genot van cocktails
(Long Island Iced Tea!) en lekker eten
wanneer ik maar wil.”

Dian Mastenbroek

Master

“Mijn ideale zomerdag is eentje met
lekker veel zon, veel fruit, goede
muziek en veel water. Oh, natuurlijk
ook extreem veel zonnebrand, zodat ik
er niet als een kreeft uit kom te zien!”

VAN VANDAAG

Hoe ziet jouw ideale zomerdag eruit?
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Frank de Groot

Eerstejaars

“Mijn perfecte zomerdag begint s
ochtends met een uitgeruste geest
en een fris ontbijt, het liefst aan het
strand. De middaguurtjes worden
samen met vrienden besteed op

een openluchtfestival met een grote
variéteit aan bandjes en lekker eten.
Wanneer de zon langzaam ondergaat,
realiseer ik me dat de avond is
aangebroken. Het is tijd voor de
dikste beachparty die je je maar kunt
voorstellen. De zomerdag wordt wild,
doch stijlvol afgesloten met (veel)
drank en goede muziek.”

Evie Schellens

Eerstejaars

“Mijn perfecte zomerdag begint met
het lekker uitslapen op het strand,
gevolgd door een heerlijk ontbijtje. In
de middag verplaats ik mezelf graag
van het strand naar een bootje met wat
vrienden om lekker rond te varen, te
zwemmen en als er wat te zien is, te
snorkelen. ‘s Avonds vind ik het leuk
om in een lokaal restaurantje te eten,
om daarna mijn perfecte dag af te
sluiten met een lekkere mojito op het
terras.”

Kelly Bosch

Tweedejaars

“Een perfecte zomerdag is voor

mij in juni, want dan is het mooiste
feestje van het jaar: Defgon.1. Lekker
rustgevend wakker worden op de
vriendencamping met de hardcore
beats die door de speakers draaien.
Na het ontbijt met iedereen alle stages
afgaan, genietend van het zonnetje.
Als afsluiter de allervetste eindshow
waarbij honderden euro’s aan
vuurwerk de lucht in wordt geschoten
met lasers in alle kleuren. De muziek
waarvan je houdt maakt een zomerdag

perfect.”



UPDATE

Wij zijn de studentleden van de Opleidingscommissie Communicatiewe-
tenschap, in het kort ook wel de OLC CW genoemd. Wij zijn de stem van de
studenten binnen de opleiding Communicatiewetenschap, die verbeteringen
in het onderwijs kunnen bewerkstelligen. In dit stuk lees je de nieuwste
updates over waar wij ons mee bezig houden.

TEKST ELZE ROES
BEELD LISANNE VERGOUWEN

Het collegejaar is voorbij gevlogen

en de tentamens staan voor de deur.
Zijn jullie er al klaar voor? Wij als OLC
wensen jullie in ieder geval ontzettend
veel succes. Vergeet na het tentamen
niet om de cursusevaluaties in te vullen,
ook met positieve informatie kunnen wij
veel. Daarnaast mogen jullie best even
‘soggen’, want deze update moeten jullie
niet overslaan.

Evaluatiepol op Facebook

Houd onze Facebookpagina in de

gaten voor onze OLC evaluatiepol. We
zijn namelijk benieuwd wat jullie van
bepaalde zaken vinden. Dit studiejaar
was bijvoorbeeld het eerste jaar met de
nieuwe masterspecialisaties. Ook zijn we
dit studiejaar overgestapt op het nieu-
we evaluatiesysteem Evalytics. Laat je
mening horen, want met jouw mening
kunnen we verder.

Career Service Social Science

Ben jij op zoek naar een leuke stage voor
volgend jaar of ben je zelfs al op zoek
naar een baan? Dan staat Career Service
Social Sciences klaar voor jou als student
van de faculteit Sociale Wetenschappen!
Bij Career Service Social Sciences kun je
onder andere terecht voor sollicitatietips,
presentaties, workshops of vacatures.
Ook kun je een afspraak maken met Sop-
hie Raaijmakers, bijvoorbeeld om je CV
te laten checken. Handig toch?

Nieuwe opvolgers

De nieuwe Opleidingscommissie voor
het studiejaar 2018-2019 is bekend!
Volgend jaar zullen Rik Meijer, Lisanne
Vergouwen en Sophie Hagenbeek ons
opvolgen voor de bachelor en Max Nij-
hof, Marieke Boschma en Elise Hoff voor
de master. Wij wensen jullie veel succes
in dit mooie medezeggenschapsjaar en
hebben er alle vertrouwen in dat dit goed
gaat komen.

Blackboard volgend studiejaar vervangen
door Brightspace

Volgend studiejaar nemen we afscheid
van ons oude vertrouwde Blackboard

en gaan we gebruik maken van Brights-
pace. Dit nieuwe Learning Management
Systeem biedt tal van extra mogelijkhe-
den zoals mobiel gebruik en integratie
met andere systemen. Deze kunnen op
gebruikersvriendelijke wijze worden toe-
gepast in het belang van het onderwijs.
Het systeem zal stapsgewijs ingevoerd
worden. We zijn benieuwd.

HET NAWO

NAWOORD
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En dan is het eindelijk zomervakantie! Ik kijk er al zo lang naar uit. Tussen de meivakantie
en zomervakantie hebben we zoveel vrije dagen gehad met lekker weer, waardoor ik snel
vergeet dat er ook nog tentamens en deadlines komen...

Nu hoef ik daar ook niet meer over na

te denken! Heerlijk, kon het maar altijd
zomer blijven. Het lekkere weer, de
vrijheid, barbecueén op het Waalstrandje,
picknicken in het Goffertpark. Vervolgens
zo'n perfecte dag afsluiten op het terras
om ‘één drankje te doen’, wat altijd leidt
tot meer drankjes. Niet dat dat uitmaakt,
want de volgende dag kun je toch uit-
slapen.Tot het te warm is om in bed te
blijven dan. Maar goed, als dat het enige
nadeel is, neem ik dat voor lief.

Daarnaast heb ik nog een reden om

extra enthousiast te zijn over deze zomer.
Dit jaar ga ik namelijk voor het eerst de
Vierdaagsefeesten meemaken. Ja ik weet
het, hoezo ben ik nog nooit naar de Vier-
daagse geweest? Ik heb er zelf ook geen
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goede verklaring voor. Maar dit jaar ben
ik erbij. Wat heb ik er zin in.

Sommige mensen zijn niet zo fan van

de Vierdaagsefeesten. Of ze houden

niet van de zomer. Ze houden niet van
de hitte, en zitten liever binnen met een
kop thee op de bank. Dat zijn de win-
ter-mensen. De wereld is verdeeld in
winter-mensen en zomer-mensen. lk ben
duidelijk een zomer-mens, maar ik kan
de winter-mensen ook wel begrijpen. Als
het regent buiten, en je zit lekker voor de
open haard met een deken over je heen,
naar een oude film te kijken die je al 83
keer hebt gezien. Dat trekt mij soms ook
wel. Maar als ik even realistisch ben, ik
heb geen open haard. Ik heb ook geen
grote televisie, ik heb zelfs niet eens een

woonkamer. Dus dat geschetste scenario
van net, zit er niet echt in.

Wel heb ik een tuin. Een grote tuin waar
ik heerlijk met mijn huisgenoten kan zon-
nen, bier drinken, chillen, feestjes geven
en waar we soms, als we moe zijn van al
dat zonnen, ook Netflixen via een laptop.
Dus eigenlijk is mijn tuin mijn woonka-
mer. lk kan natuurlijk alleen gebruik ma-
ken van mijn woonkamer-zonder-dak als
het een beetje lekker weer is. Dat lekkere
weer komt pas in de zomer. Die zomer is
er nu eindelijk! Dus als jullie me zoeken,
ben ik aan het genieten van de zon in het
Goffertpark, op het Waalstrandje, op het
terras 6f in mijn woonkamer-zonder-dak.
Misschien zie ik jullie daar wel! Fijne
vakantie!
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